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Szkolenie Google AdWords

Zakres tematyczny szkolenia podstawowego
Wprowadzenie

Czgs$¢ pierwsza ma wprowadzi¢ uczestnikow szkolenia w zagadnienia zwigzane z marketingiem
internetowym, ktdre pozwola na zrozumienie efektywnosci i sposobu dziatania programu Google
AdWords. W tej czgsci uczestnicy dowiedza sig jak przygotowac si¢ do prowadzenia kampanii
Google AdWords i jak prawidtowo otworzy¢ konto.

I. Srodowisko marketingu internetowego i specyfika reklamy w Google

Rodzaje reklam w Internecie

Specyfika reklam w wyszukiwarkach

Podstawy Google AdWords: funkcje zalety i podstawowe pojecia
Wyszukiwarka i sie¢ partnerska Google

Modele ptatnosci za reklamy
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II. Praca z Google AdWords

o Zaktadanie konta Google AdWords

° Prawidtowe zaktadanie konta i pierwszej kampanii
° Planowanie kampanii AdWords krok po kroku

o Konto AdWords — poznaj swoje srodowisko pracy
° Struktura konta

° Podstawowe wskazniki w Google AdWords
Omowienie ustawien kampanii
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II. Budowa kampanii AdWords

W czgsci drugiej uczestnicy poznaja strategie 1 praktyczne aspekty tworzenia i zarzadzania
poszczegolnymi elementami kampanii AdWords: Stowami kluczowymi, reklamami i stronami
docelowymi. W tej czg$ci omowiona zostanie takze istota jednego z najwazniejszych
wspotczynnikow opisujacych i majacych wptyw na kondycj¢ kampanii wskaznik Wyniku Jakosci.
Czes¢ druga poswigcona zostanie takze zagadnieniu konwersji w Google AdWords, ktora jest
odzwierciedla jako$¢ kampanii AdWords pod wzgledem zatozonych celow biznesowych.

o Elementy kampanii AdWords

e Tworzenie listy stéw kluczowych

e Tworzenie przekazéw reklamowych

e Strony docelowe kampanii AdWords

e Cotojest Wynik Jakosci?

e Interpretacja wskaznikow kampanii AdWords

o Konwersja w Google AdWords

e Istota konwersji w marketingu internetowym i w Google AdWords
e Sledzenie konwersji w Google AdWords
e Sledzenie kampanii w Internecie za pomoca darmowych statystyk Google Analytics

III. Optymalizacja kampanii AdWords

W czesci trzeciej uczestnicy szkolenia dowiedza si¢ w jaki sposob optymalizowac elementy
kampanii AdWords ze wzgledu na zatozony cel kampanii.

o Czas na optymalizacje

e Po co optymalizowa¢ kampanie?
e Co optymalizowac — Centrum raportéw AdWords

o Optymalizacja elementow kampanii

e Optymalizujemy liste stéw kluczowych
e Podnosimy efektywnos¢ reklam — Jak stworzy¢ idealny przekaz reklamowy?
e Podstawy optymalizacji stron docelowych — Jak wybra¢ najlepsza strone docelowg
kampanii?
e Optymalizujemy ustawienia kampanii AdWords
e Strategie optymalizacji ze wzgledu na cel:
o Zwiekszamy ilos¢ konwersji
o Zwiekszamy ruch na stronie
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Google
o Zwiekszamy swiadomos¢ marki lub ustugi
IV. Rozwijanie kampanii Google AdWords

W czgsci czwartej szkolenia poruszona zostanie wazna kwestia tworzenia i kierowania
kampaniami skierowanymi na sie¢ partnerska Google.

o Sie¢ partnerska Google
e Miejsca wyswietlania reklam —réznice
e Moja reklama na kilku tysigcach stron czyli tworzymy oddzielng kampanie na sie¢ partnerska
Google

e Rodzaje reklam w sieci partnerskiej Google
e Ustawienia kampanii skierowanej na sie¢ partnerska

V. Sesja pytan i odpowiedzi

Informacje dodatkowe

Wszelkie informacje dotyczace aktualnych termindéw oraz szczegéty dotyczace lokalizacji szkolenia
AdWords znajduja sie na stronie www.MarketingNET.pl

W razie pytan lub watpliwosci prosimy o kontakt na adres szkolenia@marketingNET.pl lub telefonicznie
na numer 504 162 304
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